POLIN

Regulamin
Konkursu ofert na najem lokalu w budynku Muzeum Historii Zydéw Polskich w Warszawie
i prowadzenie w nim sklepu muzealnego wraz ze sprzedazg internetowa

§1.

Postanowienia ogélne

Organizatorem ,Konkursu ofert na najem lokalu w budynku Muzeum Historii Zydéw Polskich w
Warszawie i prowadzenie w nim sklepu muzealnego wraz ze sprzedazg internetowa” (dalej ,Konkurs”),
jest Muzeum Historii Zydéw Polskich z siedzibg w Warszawie (00-157), przy ul. Anielewicza 6, wpisane
do rejestru instytucji kultury prowadzonego przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego pod
numerem RIK 89/2014, NIP 525-234-77-28 i Regon 140313762, zwane dalej Muzeum.

Ogtoszenie o Konkursie zostanie zamieszczone na tablicy ogtoszen w biurze Muzeum, na stronie
internetowej www.polin.pl oraz profilu Muzeum: www.facebook.com/polin.

Niniejszy regulamin Konkursu wraz z zatgcznikami (dalej ,regulamin”) mozna uzyska¢ bezptatnie
bezposrednio w siedzibie Muzeum Ilub pobra¢ za posrednictwem strony internetowej Muzeum:
www.polin.pl albo otrzymac¢ na wniosek drogg e-mailowa.

Konkurs prowadzony jest w jezyku polskim.

Organem powotanym przez Muzeum do przeprowadzenia Konkursu, w tym oceny ofert, wykluczenia
oferentdw i odrzucenia ofert, wyboru najkorzystniejszej oferty oraz wykonania innych czynnosci
zwigzanych z przeprowadzeniem Konkursu jest Komisja Konkursowa. Komisja Konkursowa w
szczegolnosci sporzadza informacje o ofertach, przygotowuje uzasadnienie rozstrzygniecia Konkursu, a
takze wystepuje z wnioskiem o uniewaznienie Konkursu.

Dyrektor Muzeum powota Komisje Konkursowg w sktadzie do 4 os6b sposrod pracownikow Muzeum.
Pracg Komisji Konkursowej kieruje przewodniczgcy. Przewodniczgcemu Komisji Konkursowej
przystuguje gtos rozstrzygajgcy w razie rownosci gtoséw.

Dyrektor Muzeum albo osoba przez niego upowazniona sprawuje nadzér nad Komisjg Konkursowg w
zakresie zgodnosci jej prac z regulaminem Konkursu, w szczegolnosci uniewaznia Konkurs i zatwierdza
rozstrzygniecie Konkursu.

§2.

Przedmiot Konkursu

Przedmiotem Konkursu jest dokonanie wyboru najkorzystniejszej oferty na najem lokalu w budynku
Muzeum Historii Zydéw Polskich w Warszawie i prowadzenie w nim sklepu muzealnego wraz ze
sprzedazg internetows.

Przedmiotem najmu jest pomieszczenie przeznaczone na sklep muzealny o powierzchni 98,77 m?
znajdujgce sie na poziomie 0 (zero) budynku Muzeum (dalej ,lokal”) wraz z wyposazeniem meblowym
okreslonym w zatgczniku nr 4 do regulaminu.

Przez dziatalno$¢ handlowg dla potrzeb Konkursu rozumie sie dziatalno$¢ polegajgca na sprzedazy
produktéw zgodnie z postanowieniami punktu Ill i IV Zatozen dla Najemcy, stanowigcych zatgcznik nr 1
do regulaminu.

Integralnymi zatgcznikami regulaminu Konkursu sa:

1) Zatozenia dla Najemcy - zatgcznik nr 1,
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2) Krotka charakterystyka budynku - zatgcznik nr 2,

3) Plan poziomu z zaznaczonym pomieszczeniem przeznaczonym na Sklep muzealny - zatgcznik nr
3,

4) Merytoryczne zatozenia dziatalnosci Muzeum - zatgcznik nr 4,

5) Lista wyposazenia meblowego pomieszczenia przeznaczonego na Sklep muzealny - zatgcznik nr
5,

6) Woytyczne dotyczace Sklepu Internetowego - zatgcznik nr 6,

7) Zasady Bezpieczenstwa dla najemcéw Muzeum Historii Zydéw Polskich — zatgcznik nr 7,

8) Wzbr umowy najmu - zatgcznik nr 8,

9) Wz6ér umowy o prowadzenie sklepu internetowego — zatgcznik nr 9,

10) Oferta - zatgcznik nr 10,

11) Oswiadczenie - zatgcznik nr 11.

§ 3.

Sposdéb porozumiewania sie z uczestnikami Konkursu

Oswiadczenia, wnioski, zawiadomienia i informacje w postepowaniu konkursowym Muzeum oraz
uczestnicy Konkursu przekazujg w formie pisemnej, chyba ze postanowienia regulaminu dopuszczajg
inng forme komunikacji (faksem lub pocztg elektroniczng).

Osobg uprawniong do kontaktéw z oferentami jest Monika Woznicka, email: mwoznicka@polin.pl w dni
robocze w godzinach 10:00 — 16:00.

Pytania i prosby o wyjasnienie postanowienh regulaminu lub jego zatgcznikow nalezy kierowaé wytgcznie
na adres e-mailowy osoby uprawnionej do kontaktu z oferentami wymienionej w ust. 2.

Muzeum udzieli wyjasnien dotyczgcych postanowien regulaminu Konkursu pod warunkiem, ze otrzyma
je w terminie nie pdzniej niz na 2 dni robocze przed uptywem terminu sktadania ofert w Konkursie.
Tres¢ zapytan wraz z wyjasnieniami (bez ujawniania zrédta zapytania), a takze zmiany regulaminu
Muzeum zamiesci na stronie internetowej: www.polin.pl.

Udzielone przez Muzeum wyjasnienia oraz dokonane zmiany regulaminu Konkursu sg wigzgce dla
uczestnikow Konkursu.

Muzeum informuje, iz istnieje mozliwos¢ obejrzenia lokalu przed ztozeniem oferty. Termin wizji ustalany
jest indywidualnie, po wczesniejszym zgtoszeniu sie na podany powyzej adres e-mailowy.

§4.

Warunki uczestnictwa w Konkursie

Warunkiem uczestnictwa w Konkursie jest:

1) ztozenie oferty wedtlug wzoru stanowigcego zatgcznik nr 10 do regulaminu wraz z wymaganymi
zatgcznikami;

2) prowadzenie co najmniej przez okres 2 lat przed dniem sktadania ofert dziatalnoSci handlowej
polegajgcej na sprzedazy nastepujgcych produktéw: ksigzek, albuméw (wydawnictw polskich i
zagranicznych), pamigtek regionalnych, gier i zabawek oraz zlecaniu produkcji i sprzedazy
produktéw dedykowanych, autorskich (artykuty reklamowe z logo firmy oraz artykuty/pamigtki
zwigzane z konkretnymi okolicznosciami, wydarzeniami, wystawami czasowymi) oraz prowadzenie
w dniu sktadania ofert co najmniej 2 sklepéw prowadzgcych sprzedaz ww. produktéw w instytucjach
kultury, dziatajgcych na podstawie ustawy z dnia 25 pazdziernika 1991 roku o organizowaniu i
prowadzeniu dziatalnosci kulturalnej (Dz.U. z 2012 r. poz. 406 z pézn. zm.), w tym przynajmniej
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jednego sklepu w instytucji kultury bedgcej muzeum panhstwowym, samorzgdowym lub
wspotprowadzonym;

3) posiadanie srodkéw finansowych lub zdolnosci kredytowej w wysokosci co najmniej 200.000,00 zt
(stownie: dwiescie tysiecy ziotych) umozliwiajgcych uruchomienie dziatalnosci stacjonarnej i
internetowej zgodnie z wymogami regulaminu;

4) nieprowadzenie wobec oferenta postepowania egzekucyjnego, upaditosciowego, uktadowego lub
jego likwidaciji;

5) nieposiadanie przez oferenta zalegtosci w optacaniu podatkéw i sktadek na ubezpieczenie
spoteczne i zdrowotne, z wyjgtkiem przypadkéw gdy oferent uzyskat przewidziane prawem
zwolnienie, odroczenie lub roziozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci
wykonania decyzji wkasciwego organu;

6) posiadania przez oferenta ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w zakresie prowadzonej
przez niego dziatalnosci gospodarczej, w tym odpowiedzialnosci cywilnej za szkody w najmowanej
nieruchomosci o wartosci co najmniej 200.000,00 zt (stownie: dwiescie tysiecy ztotych).

§5.
Sktadanie ofert

Oferte nalezy ztozyé nie pozniej niz do dnia 28 lipca 2016 r. do godziny 10:00. Oferte mozna ztozy¢
osobiscie w siedzibie Muzeum (sekretariat Ill pietro) lub wystaé na adres: Muzeum Historii Zydow
Polskich, ul. M. Anielewicza 6, 00-157 Warszawa, za pomocg poczty lub kuriera. O dacie zlozenia oferty
decyduje data wptywu oferty do Muzeum.

Oferty zostang otwarte w dniu 28 lipca 2016 r. o godzinie 10:15 w sali konferencyjnej w Muzeum przy ul.
M. Anielewicza 6 w Warszawie.

Kazdy z oferentéw moze ztozy¢ tylko jedng oferte. Oferent, kidry ztozy wiecej niz jedng oferte zostanie
wykluczony z Konkursu.

Oferent skiada oferte wraz z zatgcznikami i dokumentami wymienionymi w § 6 regulaminu w trwale
zamknietym, nieprzezroczystym opakowaniu - np. kopercie. Opakowanie powinno by¢ odpowiednio
zabezpieczone w sposéb uniemozliwiajgcy jego bez$ladowe otwarcie.

Na opakowaniu nalezy umiesci¢ napis: ,Oferta na najem Sklepu muzealnego w Muzeum Historii Zydow
Polskich”, nazwe oferenta, wraz z telefonem i adresem e-mailowym, oraz zastrzezenie "Nie otwierac
przed godzing 10:15 dnia 28.07.2016 r."

Oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane.

Oferent moze wycofa¢ oferte, wprowadzi¢ zmiany, modyfikacje lub uzupetnienia do ztozonej oferty przed
uptywem terminu skfadania ofert.

Oferenci ponoszg we wlasnym zakresie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem ofert. Muzeum
nie przewiduje zwrotu kosztow udziatu w Konkursie.

Oferta musi by¢ podpisana przez oferenta badz osobe upowazniong do reprezentowania oferenta, a
kazda ze stron oferty musi by¢ parafowana przez osobe podpisujgcg oferte.

Oferent zwigzany jest ofertg przez okres 30 dni od uptywu terminu skfadania ofert.

W razie brakéw formalnych ofert, Komisja Konkursowa wezwie uczestnika drogg elektroniczng lub
faksem do jej uzupetnienia w terminie 3 dni od wezwania.

W toku dokonywania oceny ztozonych ofert Komisja moze zazgda¢ w wyznaczonym przez siebie
terminie udzielenia wyjasnien dotyczgcych tresci ztozonych ofert i zatgcznikow.

Uczestnicy, ktérych oferty nie bedg spetnia¢ wymagan okreslonych w regulaminie Konkursu, nie
uzupetnig brakéw formalnych oferty lub nie udzielg Zzgdanych wyjasnien, zostang wykluczeni z dalszego
udziatu w Konkursie, a ich oferty odrzucone.
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§ 6.

Tres¢ oferty

1. Oferte nalezy ztozy¢ wedtug wzoru stanowigcego zatgcznik nr 10 do regulaminu i musi ona zawierac co
najmniej:

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7

8)

9)

imie i nazwisko i miejsce zamieszkania oferenta, jezeli oferent jest osobg fizyczng, albo nazwe lub
firme i siedzibe, jezeli oferentem jest osoba prawna lub jednostka organizacyjna nie bedgca osobg
prawng, a ktérej ustawa przyznaje zdolnos$¢ prawng, adres do korespondencji, telefon kontaktowy,
adres e-mail;

NIP oraz REGON oferenta;

oferowang miesieczng stawke czynszu netto (bez podatku VAT) w ziotych polskich za metr
kwadratowy powierzchni lokalu - sklepu muzealnego, przy czym nie nizsza niz 110,00 (stownie: sto
dziesie€) ztotych polskich; czynsz nie obejmuje kosztow utrzymania i eksploatacji lokalu (w tym
optat za energie elektryczna, ustugi telekomunikacyjne oraz inne optaty eksploatacyjne) - koszty te
ponoszone bedg przez oferenta dodatkowo wedlug stawki ryczattowej w wysokosci 30,00 zt
(stownie: ftrzydziesci zt) netto (bez podatku VAT) miesiecznie za kazdy metr kwadratowy
powierzchni lokalu;

oferowang stalg miesieczng optate w zlotych polskich netto (bez podatku VAT) za prawo
prowadzenia sklepu Internetowego w domenie Muzeum;

oferowang wysoko$¢ prowizji z tytutu uzyskanych obrotow okreslong jako liniowa stawka
procentowa naliczana po przekroczeniu kwoty 950 000,00 zt (stownie: dziewiecset piecdziesiat
tysiecy) ziotych netto (bez podatku VAT) rocznego obrotu uzyskanego tgcznie w sklepie
stacjonarnym i w sklepie internetowym; prowizja od obrotu naliczana bedzie od kwoty nadwyzki
osiggnietego obrotu powyzej kwoty 950 000,00 zt ztotych netto (bez podatku VAT); tak wyliczona
prowizja zostanie powiekszona o podatek VAT wg obowigzujacej stawki;

oferowang wysokos¢ opfaty licencyjnej za prawo do uzywania logotypdw, znakéw towarowych i
znakéw graficznych (nalezagcych do Muzeum) na towarach wyprodukowanych przez oferenta i
sprzedawanych w sklepie; oferowana optata licencyjna winna byé wyrazona stawkg procentowg
naliczang od wartosci sprzedazy netto towaréw sprzedawanych w sklepie, a wykorzystujgcych
logotypy, znaki towarowe i znaki graficzne nalezgce do Muzeum; tak wyliczona prowizja zostanie
powiekszona o podatek VAT wg obowigzujgcej stawki;

oferowane znizki na zakup towaréw w sklepie muzealnym dla pracownikéw oraz darczyhcow
Muzeum wyrazone stawkg procentowg od ceny towarow;

zobowigzanie oferenta do najmu od Muzeum wyposazenia meblowego za miesieczng stawke
1.717,00 (stownie: tysigc siedemset siedemnascie) ztotych polskich netto (bez podatku VAT) oraz
do zachowania charakteru i wystroju wnetrza;

zobowigzanie oferenta do zawarcia osobnej umowy na wywdéz $mieci - lokal nie posiada zaplecza;

10) podpis oferenta lub osoby uprawnionej (umocowanej) do ztozenia oferty i date sporzgdzenia oferty.
2. Do oferty nalezy zatgczyé¢:

1)

2)
3)
4)

aktualny odpisu z wiasciwego rejestru lub z centralnej ewidencji i informacji o dziatalnosci
gospodarczej, jezeli odrebne przepisy wymagajg wpisu do rejestru lub ewidencji, wystawiony nie
wczesniej niz 3 miesigce przed terminem sktadania ofert;

kopie zaswiadczenia o nadaniu oferentowi numeru NIP;

kopie zaswiadczenia o nadaniu oferentowi numeru REGON;

informacje z banku, w ktérym oferent posiada rachunek, potwierdzajacg wysokosé srodkow
finansowych lub zdolnos$¢ kredytowg (w wysokosci co najmniej 200.000,00 zi), wystawiong nie
wczesniej niz 3 miesigce przed terminem sktadania ofert;
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aktualne zaswiadczenie wlasciwego naczelnika urzedu skarbowego potwierdzajgce, ze oferent nie

zalega z optacaniem podatkéw, lub zaswiadczenia, ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie,

odroczenie lub roztozenie na raty zalegtych ptatnosci lub wstrzymanie w catosci wykonania decyzji
wiasciwego organu - wystawionego nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania
ofert;

aktualne zaswiadczenie wiasciwego oddziatu Zaktadu Ubezpieczeh Spotecznych potwierdzajace,

ze oferent nie zalega z optacaniem sktadek na ubezpieczenia zdrowotne i spoteczne, lub

potwierdzenia, ze uzyskat przewidziane prawem zwolnienie, odroczenie lub roziozenie na raty
zaleglych pfatnosci lub wstrzymanie w cato$ci wykonania decyzji wilasciwego organu -
wystawionego nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu sktadania ofert;

potwierdzenie zawarcia przez oferenta umowy ubezpieczenia od odpowiedzialnosci cywilnej w

zakresie prowadzonej przez niego dziatalnosci gospodarczej, w tym odpowiedzialnosci cywilnej za

szkody w najmowanej nieruchomosci, przewidujgcej sume gwarancyjng w wysokosci co najmniej

200.000,00 (stownie: dwiescie tysiecy) ztotych polskich;

co najmniej dwie referencje wystawione przez podmioty, o ktérych mowa w § 4 ust. 1 pkt 2, tj.

przez instytucje kultury, w tym przynajmniej jedng przez instytucje kultury bedgacg muzeum

panstwowym, samorzadowym lub wspétprowadzonym, dla ktérych oferent prowadzi sklepy
swiadczace ustugi handlowe w zakresie sprzedazy ksigzek, albuméw (wszelkiego rodzaju
wydawnictw polskich i zagranicznych), pamiatek regionalnych, gadzetoéw, gier i zabawek oraz

Zlecanie produkcji i sprzedaz produktéw dedykowanych, autorskich (artykuly reklamowe z logo

firmy oraz artykuty/pamiatki zwigzane z konkretnymi okoliczno$ciami, wydarzeniami, wystawami

czasowymi);

oswiadczenie wedtug wzoru okreslonego w zatgczniku nr 11 do regulaminu;

biznes plan dotyczgcy prowadzenia sklepu muzealnego, ktéry powinien zawiera¢ co najmniej:

a) sposo6b organizacji pracy m.in. liczbe oséb na zmianie, stréj pracownikéw, kwalifikacje, sposéb
podejscia do klienta - opis,

b) liczbe os6b zatrudnionych-ikalkulacja-kosztow-dotyczgeych-oséb-zatrudnionyeh,

c) zatozenia co do wielkosci obrotéw i Sredniej marzy, w tabeli w excelu, na 3 lata,

d) wskazanie akceptowanych form pfatnosci,

e) planowane sposoby pozyskania asortymentu np. podpisanie umowy z hurtowniami,

f)  wskazanie sposobdéw monitorowania sprzedazy,

g) planowane sposoby reklamy i marketingu prowadzonej dziatalnosci celem zwiekszenia
sprzedazy,

h) planowane wdrozenie rozwigzan innowacyjnych w sprzedazy tradycyjnej i internetowej np.
znizki na zakupy powyzej jakiej$ sumy zakupow, przestanie zakupéw na wskazany adres, itp.

i)  propozycje wspétpracy z Muzeum przy dystrybucji wydawnictw muzealnych (gtéwnie katalogi
wystaw czasowych, Srednio 2 rocznie, polskojezycznych lub polsko- i anglojezycznych;
katalogu wystawy statej i innych o charakterze gtdwnie historycznym). Propozycja powinna
zawieraC propozycje rabatow ksiegarskich przy odsprzedazy wydawnictw przez Muzeum do
dalszej dystrybuciji,

j)  propozycje zaprojektowania linii gadzetéw muzealnych dla ré6znych segmentéw odbiorcow ze
wskazaniem na rézne rodzaje asortymentu, tematyki oraz progéw cenowych, w tym pokazanie
przyktadéw produktéw (gadzetéw lub wydawnictw) wyprodukowanych lub proponowanych do
produkcji przez Oferenta,

k) wskazanie adresu strony internetowej, pod ktérg prowadzona jest sprzedaz wysytkowa
produktéw sprzedawanych przez Oferenta, jesli takg prowadzi.

petnomocnictwo do ztozenia oferty w przypadku sktadania oferty przez petnomocnika.

3. Dokumenty, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 1-7 mogg zosta¢ zlozone w oryginale lub kopii poswiadczonej
za zgodnos¢ z oryginatem przez osoby uprawnione do reprezentacji oferenta.
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Oferta oraz dokumenty, o ktérych mowa w ust. 2 pkt 8-10, winny by¢ ztozone w oryginale.

§7.

Kryteria oceny ofert

Komisja Konkursowa dokona oceny ofert zgodnie z nastepujgcymi kryteriami:

1) oferowana kwota miesiecznego czynszu netto - waga 30 %. Oferentowi zostang przyznane punkty
w skali od 0 do 30. Najwyzszg liczbe punktéw (30) otrzyma oferta zawierajgca najwyzszag
proponowang stawke czynszu, a kazda nastepna wedtug ponizszego wzoru:

stawka czynszu oferty ocenianegj
Punkty = x 30 pkt.
stawka czynszu oferty najwyzszej

2) oferowana stata miesieczna optata w zlotych za prawo prowadzenia sklepu internetowego w
domenie Muzeum — waga 10%. Oferentowi zostang przyznane punkty w skali od 0 do 10.
Najwyzszg liczbe punktow (10) otrzyma oferta zawierajgca najwyzszg proponowang statg
miesieczng optate w ztotych za prawo prowadzenia sklepu internetowego w domenie Muzeum, a
kazda nastepna wedtug ponizszego wzoru:

Wysokos$é Optaty oferty ocenianej
Punkty = x-10-pkt.
Wysokos¢ Optaty oferty najwyzszej

3) oferowana wysokos¢ optaty licencyjnej za prawo uzywania logotypdw, znakéw towarowych i
znakéw graficznych na towarach sprzedawanych w sklepie — waga 5%. Oferentowi zostang
przyznane punkty w skali od 0 do 5. Najwyzszg liczbe punktow (5) otrzyma oferta zawierajgca
najwyzszg proponowang stawke optaty licencyjnej, a kazda nastepna wedtug ponizszego wzoru:

Wysokos¢ Optaty oferty ocenianej
Punkty = x 5 pkt.
Wysokos¢ Optaty oferty najwyzszej

4) oferowana wysokos$¢ prowizji z tytutu uzyskanych obrotéw od nadwyzki obrotu rocznego powyzej
kwoty 950 000 zt w sklepie stacjonarnym i w sklepie internetowym — 5%. Oferentowi zostang
przyznane punkty w skali od 0 do 5. Najwyzszg liczbe punktéow (5) otrzyma oferta zawierajgca
najwyzszg proponowang stawke prowizji, a kazda nastepna wedtug ponizszego wzoru:

Wysokos¢ prowizji oferty ocenianej
Punkty = X 5 pkt.
Wysokos¢ prowizji oferty najwyzszej

5) Zatozenia biznesplanu - waga 50%.

a) Opis sposdb organizacji pracy personelu, dobor i kwalifikacje, w tym obeznanie z historig i
kulturg polskich Zydéw, procedura reagowania na reklamacje, narzedzia utatwiajgce sprzedaz
i komunikacje z klientem takie jak np.: formularze online, dogodne dla klientéw sposoby
ptatnosci (niepunktowane).

b) Opis dziatan reklamowych i marketingowych majgcych na celu zwiekszenie sprzedazy, z
uwzglednieniem przyktadoéw dziatan podjetych w innych instytucjach o najbardziej zblizonym
charakterze. Oferentowi zostang przyznane punkty w skali od 0 do 10. Najwyzszg liczbe
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punktow (10 pkt) otrzyma oferent, ktéry przedstawi najbardziej szczegdétowo opisane i
kompleksowe dziatania podparte danymi liczbowymi i przyktadami $wiadczgcymi o
posiadanym doswiadczeniu; 5 punktéw otrzyma oferent, ktéry przedstawi mniej szczegétowy
opis; 0 punktéw otrzyma oferent, ktéry nie przedstawi zadnego opisu.

c) Propozycja zaprojektowania linii gadzetdw muzealnych dla r6znych segmentéw odbiorcow ze
wskazaniem na rézne rodzaje asortymentu, tematyki oraz progéw cenowych, w tym pokazanie
przyktadéw produktéw (gadzetow lub wydawnictw) wyprodukowanych dla lub we wspétpracy z
instytucjami o charakterze zblizonym do Muzeum. Oferentowi zostang przyznane punkty w
skali od 0 do 20. Najwyzszg liczbe punktow (20 pkt) otrzyma oferent, ktéry przedstawi
najszerszg i najdoktadniej opisang propozycje; 10 punktéw otrzyma oferent, ktory przedstawi
mniej szczegotowg propozycje; 0 punktdw otrzyma oferent, ktéry nie przedstawi zadnej oferty.

d) propozycja wspolpracy w zakresie dystrybucji publikacji muzealnych z wykazaniem
dotychczasowego doswiadczenia i nawigzanej wspotpracy z partnerami (kanaly sprzedazy,
np. sieci i sklepy nie nalezgce do Oferenta, udzialy w targach ksigzki itp.). Oferentowi zostang
przyznane punkty w skali od 0 do 20. Najwyzszg liczbe punktow (20 pkt) otrzyma oferent,
ktéry przedstawi najszerszg propozycje, uwzgledniajgcg réwniez wysokos$¢ rabatow
ksiegarskich; 10 punktéw otrzyma oferent, ktéry przedstawi mniej szczegdtowa propozycije; 0
punktow otrzyma oferent, ktéry nie przedstawi zadnej oferty.

2. W przypadku, gdy dwie lub wiecej ofert uzyska takg samg liczbe punktéw, Muzeum wezwie oferentéw,
ktérzy ztozyli te oferty, do zlozenia ofert dodatkowych, zawierajacych propozycje nowej stawki czynszu;
za najkorzystniejszg zostanie uznana oferta, zawierajgca najwyzsza nowg stawke czynszu.

§ 8.

Rozstrzygniecie Konkursu

1. Komisja Konkursowa rozstrzyga Konkurs, wybierajgc sposréd ofert niepodlegajgcych odrzuceniu oferte,
ktéra uzyskata najwiekszg ilos¢ punktow.

2.  Konkurs uznaje sie za wazny, jezeli wptynie co najmniej jedna oferta spetniajgca wymogi i warunki
okreslone w regulaminie.

3. Konkurs uwaza sie za zakonczony wynikiem negatywnym, jezeli nie wptynefa ani jedna oferta lub jezeli
zadna oferta nie spetnia warunkéw Konkursu.

4. Muzeum zastrzega sobie prawo niewytonienia zwycieskiej oferty i nierozstrzygniecia Konkursu.

5. Oferenci zostang zawiadomieni o wynikach konkursu pocztg elektroniczng niezwlocznie po
zakonczeniu Konkursu. Wyniki Konkursu zostang opublikowane takze na stronie internetowej
www.polin.pl.

§9.

Umowa

1. Zwyciezca Konkursu zostanie zaproszony przez Muzeum do zawarcia umowy najmu oraz umowy o
prowadzenie sklepu internetowego - na podstawie wzoréw uméw stanowigcych zatgczniki nr 8 i 9 do
regulaminu.

2. Najpdzniej w dniu poprzedzajgcym zawarcie umowy, oferent zobowigzany jest do wpflacenia na
wskazany rachunek bankowy Muzeum kaucji stanowigcej sume: (i) dwukrotnosci miesiecznego czynszu
netto, (i) kwoty 5926,20 ztotych netto® , oraz (iii) podatku VAT naleznego od kwot, o ktérych mowa w
punktach (i) oraz (ii).

! Bedacej dwukrotno$cia naleznych optat eksploatacyjnych
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W razie braku wptaty kaucji Muzeum zastrzega sobie prawo do niezawarcia umoéw; w takim przypadku
uczestnikowi nie przystugujg wobec Muzeum Zzadne roszczenia.

W przypadku rezygnacji wybranego uczestnika lub niepodpisania uméw z wybranym uczestnikiem,
Komisja Konkursowa moze podjgé decyzje o nierozstrzygnieciu Konkursu lub wybra¢ kolejng oferte,
ktéra uzyskata w kolejnosci najwyzszg ilos¢ punktéw.

§ 10.
Postanowienia koncowe

Zlozenie oferty przez oferenta oznacza akceptacje postanowien niniejszego regulaminu.

Muzeum zastrzega sobie prawo zmiany postanowien regulaminu w uzasadnionych przypadkach. O
zmianie regulaminu Muzeum zawiadomi uczestnikéw w sposéb okreslony w § 1 ust. 2 Regulaminu.
Poszczegolne terminy wskazane w regulaminie moga ulec zmianie. O zmianie terminéw Muzeum
zawiadomi uczestnikow w sposéb okreslony w § 1 ust. 2 regulaminu.

Muzeum zastrzega sobie prawo uniewaznienia Konkursu bez podania przyczyn; w takim przypadku
uczestnikom Konkursu nie przystugujg zadne roszczenia wobec Muzeum.

Do Konkursu nie majg zastosowania przepisy ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku - Prawo zamowien
publicznych.
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