POLIN

Zatacznik nr 1 do Regulaminu Konkursu ofert na najem lokalu w budynku Muzeum Historii Zydéw
Polskich w Warszawie i prowadzenie w nim sklepu muzealnego wraz ze sprzedazg internetowa

Zatozenia dla Najemcy

I. Powierzchnia:
Sklep Muzealny bedacy lokalem handlowym o powierzchni - 98,77 m2 znajduje sie na poziomie 0 nowego
budynku Muzeum przy ul. Anielewicza 6. Sklep nie ma zaplecza ani magazynu.

Il. Szacowana liczba pracownikéw, wspétpracownikéw i oséb odwiedzajagcych Muzeum:
a) Pracownicy i wspdtpracownicy Muzeum to ok. 160 0sob.
b) Odwiedzajgcy Muzeum to ok. 350 000 rocznie.

I1l. Wymagane funkcje:

a) Sprzedaz produktow, ktére stanowic bedg poszerzenie i uzupetnienie oferty programowej

Muzeum dla dzieci, mtodziezy i dorostych.

a) Sprzedaz internetowa poprzez strone internetowg Oferenta, szczegéty zawierajg Wytyczne techniczne i
organizacyjne co do prowadzenia dziatalnosci internetowej - zatgcznik nr 6 do regulaminu Konkursu,

b) Istnieje mozliwo$¢ nadania wiasnej nazwy Sklepu muzealnego, ale musi miec to zwigzek z

nazwg Muzeum i wymaga zgody Muzeum.

IV. Wymagany asortyment:

a) Pozycje ksigzkowe i albumowe m.in. w jezyku polskim, angielskim, hebrajskim, na tematy

zydowskie, historyczne, polityczne, spoteczne, gospodarcze, kulturalne i inne.

b) Judaika.

c) Zabawki, gry planszowe, ptyty CD/DVD/BluRay z muzyka, filmami.

d) Handlowe materiaty reklamowe: kubki, smycze, pendrivy, koszulki, torby, notesy, zaktadki,

artykuty papiernicze i pismiennicze z logo MHZP, itp.

e) Artykuty zwigzane z wydarzeniami okolicznosciowymi w Muzeum lub wystawami czasowymi.

Produkty wymienione w literach od a) do e) niniejszego punktu muszg spetnia¢ wymogi

najwyzszej jakosci oraz nawigzywac do historii i kultury zydowskiej, a zabawki musza spetniac

wymogi bezpieczenstwa wymagane przepisami prawa obowigzujgcymi na terenie Polski (atesty,
odpowiednie oznakowanie produktéw, instrukcja w jezyku polskim, itp.).

Zaréwno wydawnictwa jak pozostate produkty powinny by¢é pozytywnie zaopiniowane przez
przedstawiciela Muzeum.

Wsrdad ww. kategorii wyrdzniamy:

a) Produkty nieoznakowane logo Muzeum.

b) Produkty oznakowane logo Muzeum. Najemca kazdorazowo musi uzyska¢ zgode Muzeum na
umieszczenie logo na danym produkcie. Warunki w ramach odrebnych ustalen bedzie

regulowaé¢ umowa licencyjna.

c) Produkty wtasne Muzeum, opatrzone jego logiem. Warunki sprzedazy w ramach odrebnych ustalen
bedzie regulowaé odrebna umowa.

d) Produkty nawigzujgce tematycznie do biezgcych wystaw czasowych. Warunki w ramach

odrebnych ustalen bedzie regulowa¢ umowa licencyjna.

Produkty, ktére nie moga znajdowac sie w asortymencie: papierosy, alkohol, inne $rodki

odurzajace, bron, srodki higieniczne (z wyjatkiem zaakceptowanych przez Muzeum).

Najemca zobowigzuje sie do projektowania gadzetéw muzealnych, o ktérych mowa w punktach b), c) i d)
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przy Scistej wspétpracy z Muzeum.

Najemca zobowigzuje sie do produkcji wyzej wymienionych gadzetéw po uzyskaniu akceptacji Muzeum. W
przypadku wykorzystania wzoréw nie nalezgcych do Muzeum Najemca uzyska licencje na witasny koszt i
wiasnym staraniem.

Produkty musza by¢ zréznicowane pod wzgledem cenowym i dostosowane do réznych grup
klientéw.

Muzeum ma prawo zgdac wycofania artykutu, ktory nie spetnia wymogdw jakosci i jest
niezgodny z misjg i programem dziatalno$ci Muzeum. Produkty znakowane logo Muzeum sg
kazdorazowo pisemnie akceptowane przed wprowadzeniem do sprzedazy przez Muzeum.

V. Godziny otwarcia:

Godziny otwarcia Muzeum:

poniedziatek — pigtek 10.00 - 18.00 z wyjatkiem wtorku (dzien techniczny) oraz 10.00 - 20.00 w $rody i w
weekendy.

Sklep muzealny bedzie otwarty tak samo jak cate Muzeum, bez wyjgtkéw. Na prosbe Muzeum sklep bedzie
umozliwiat sprzedaz w innych godzinach, obstugujac wydarzenia promocyjne lub programowe odbywajgce
sie poza godzinami otwarcia Muzeum (np. promocje ksigzek, wernisaze itp.).

VI. Rozpoczecie dziatalnosci:
Dziatalnosc¢ stacjonarng nalezy rozpocza¢ nie pdzniej niz 4.11.2016 roku lub w innym terminie ustalonym w
porozumieniu i za zgodg Muzeum.

VII. Pracownicy Sklepu muzealnego:

a) Najemca musi zapewni¢ odpowiednig liczbe pracownikéw, aby umozliwié nieprzerwane
funkcjonowanie Sklepu muzealnego w godzinach otwarcia Muzeum dla zwiedzajacych.

b) Najemca zadba o odpowiedni, jednolity i estetyczny stréj dla pracownikéw Sklepu
muzealnego. Muzeum zastrzega sobie prawo ingerowania w dobor stroju.

c) Wymagania stawiane pracownikom Sklepu muzealnego:

znajomosc jezyka angielskiego w stopniu komunikatywnym,

przynajmniej podstawowa znajomosé kultury i historii Zydéw w Polsce,

wysoka kultura osobista,

umiejetnos¢ szybkiego uczenia sie.

Muzeum zastrzega sobie prawo zgtaszania uwag co do jakosci obstugi klientéw, a Najemca
niezwtocznie jest zobowigzany do zastosowania sie do uwag Muzeum.

Muzeum zastrzega, ze na prosby, uwagi i reklamacje klientéw Sklep powinien odpowiadac nie pdzniej niz w
ciggu 24 godzin od zgtoszenia.

VIIl. Wyposazenie/wystroj:

Najemca zobowigzany jest do zachowania charakteru pomieszczenia oraz wynajmu mebli znajdujgcych sie
w Sklepie muzealnym. Wszelkie zmiany aranzacji powinny by¢ konsultowane z przedstawicielem Muzeum.
Na zmiany aranzacji wymagana jest pisemna zgoda przedstawiciela Muzeum.

Najemca zobowigzany jest do dbania o czystos¢ pomieszczenia, systematyczng konserwacje i dbatosé o
wyposazenie, szyby witrynowe, podtoge. Zobowigzany jest rowniez do drobnych napraw oraz biezgcego
zgtaszania wiekszych usterek.

Oznakowanie Sklepu Muzealnego na ulotkach, planach, mapach oraz w budynku nalezg do

Muzeum.
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IX. Dostarczanie towaru do Sklepu Muzealnego oraz wywdz smieci:

a) Dostawa towaru oraz usuwanie $mieci musi odby¢ sie poza godzinami otwarcia Muzeum.

b) Najemca bedzie zobowigzany do zawarcia umowy na wywdz Smieci we wiasnym zakresie.

¢) Muzeum zapewni dostep do oznakowanego dla Sklepu muzealnego pojemnika na $mieci na poziomie -1
do czasu wywozu smieci.

X. Ochrona:

W Muzeum jest catodobowa ochrona i monitoring catego budynku. Nie bedzie mozliwosci

wprowadzenia przez Najemce innej, dodatkowej firmy ochroniarskie;.

Najemca bedzie zobowigzany do catkowitego dostosowania sie do wymogdw bezpieczenstwa, ktore bedg
stanowity zatacznik nr 7 do Umowy, bez mozliwosci jakichkolwiek odstepstw.

XI. Dodatkowe informacje:

a) Zaprojektowana moc zainstalowana i przydzielona do Sklepu muzealnego wynosi 5,9 kW. Nie ma
mozliwosci zwiekszenia przydzielonej mocy.

b) Podtgczenie Internetu — dostep w ramach optaty czynszowej z ograniczconym dostepem do

niektérych stron internetowych oraz z limitem — ograniczenie predkosci transferu.

c) Muzeum udostepni fragmenty szatni, pomieszczenia socjalnego oraz toalety dla

pracownikéw Sklepu muzealnego, ktére bedg dzielone z innymi Najemcami w Muzeum.

d) Przy Muzeum nie bedzie mozliwosci przyznania Najemcy lub jego pracownikom miejsca

parkingowego.

XIl. Warunki najmu:

a) Okres najmu: na okres 3 lat, z mozliwoscig wczesniejszego wypowiedzenia na okreslonych

we wzorze Umowy warunkach.

b) Miesieczny czynsz: stawka zaproponowana przez Oferenta w ramach Konkursu oraz

propozycja statej miesiecznej optaty za prawo do prowadzenia Sklepu Internetowego w

domenie Muzeum.

c) Czynsz nie obejmuje kosztéw utrzymania i eksploatacji pomieszczenia przeznaczonego na

dziatalnos¢ handlowg (stawka ryczattowa w wysokosci 30 ztotych netto miesiecznie za kazdy

metr kwadratowy powierzchni pomieszczenia przeznaczonej pod dziatalno$¢ handlowa)

m.in. optaty za energie elektryczng, ustugi telekomunikacyjne oraz inne opfaty eksploatacyjne.

d) Roczna prowizja z tytutu uzyskanych obrotdw w wysokosci zaproponowanej przez Najemce.

e) Zaproponowane przez Najemce znizki dla pracownikéw oraz darczyricow Muzeum.

Wszystkie inne, niezbedne informacje zawiera wzér umowy, stanowigcy zatgcznik nr 8 do

Regulaminu Konkursu.

f) Zaproponowana przez Najemce wysokos¢ optat licencyjnych dotyczgcych wykorzystania logotypow
muzealnych.

g) Miesieczna optata za wynajem mebli sklepowych w wysokosci 1.717 zt netto miesiecznie.

h) Sprzedaz wydawnictw Muzeum (katalogi wystaw, inne) z zaproponowanym przez Oferenta upustem
ksiegarskim.

i) Produkcja gadzetow na zlecenie Muzeum z zaproponowang przez Oferenta optfatg licencyjng za
wykorzystanie logotypu Muzeum.
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