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Zasady konkursu na opracowanie idei kreatywnej kampanii spoteczne;j

przeciwko utrwalaniu postaw antysemickich w Polsce

(dalej: ,,Zasady”)

Informacje podstawowe

Organizatorem konkursu jest Muzeum Historii Zyddéw Polskich POLIN (dalej:
»Muzeum” lub ,Organizator”), ul. Anielewicza 6, 00-157 Warszawa.

Przedmiotem konkursu jest opracowanie koncepcji idei kreatywnej kampanii
spotecznej przeciwko utrwalaniu postaw antysemickich w Polsce (dalej: ,Ildea
kreatywna”).

Laureat konkursu bedzie zobowigzany do wykonania projektéw na podstawie
zaproponowanej przez siebie ldei kreatywnej (np. projektu plakatu, scenariuszy i
storyboardéw filméw, postéw reklamowych w jezyku polskim itp.), udziatu w
warsztacie ze wskazanymi pracownikami Organizatora w celu dopracowania Idei
kreatywnej oraz przeprowadzania konsultacji w czasie produkcji materiatéw do
kampanii oraz w czasie emisji kampanii. Projekty bedga przygotowane w taki sposdb,
zeby mozna byto na ich podstawie rozpoczgé¢ produkcje materiatéw do kampanii
spotecznej (np. nagranie filmu, sesje zdjeciowgq itp.).

Konkurs jest konkursem otwartym, dwuetapowym:

a) Etap 1 — etap otwarty dla wszystkich podmiotéw (dalej: ,,Uczestnik”), w ktdrym

zgtoszenia zbierane sg do 11 wrzesnia 2023 roku do godziny 10:00.
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b) Etap 2 — etap finatowy — do etapu finatowego Komisja wybierze nie wiecej niz 5 z
zebranych w etapie pierwszym zgtoszen (dalej: ,,Finalisci”) i sposrdd nich wskaze
Laureata (dalej: ,,Laureat”).

Konkurs organizowany jest na podstawie Regulaminu udzielania zamodwien na
dostawy, roboty budowlane lub ustugi, ktérych wartos¢ jest nizsza od kwoty 130 000
ztotych netto.

Kampania spoteczna realizowana jest w ramach projektu “Building Engagement in
Tackling Antisemitism in Poland by Awareness-raising: Education of Policymakers and
Multipliers along with a Public Campaign”, wspétfinansowanego przez Unie

Europejska.

Warunki udziatu

Konkurs jest otwarty dla wszystkich podmiotéw, ktére dajg rekojmie prawidtowego
wykonania zadania, tj. posiadajg odpowiednie narzedzia, potencjat ludzki i
doswiadczenie pozwalajace na prawidtowe i terminowe opracowanie ldei kreatywnej
oraz przygotowanie projektéw do produkgji.
Konkurs jest dwuetapowy:

a) Etap 1 — etap otwarty dla wszystkich podmiotéw do 11 wrzes$nia 2023 roku do

godziny 10:00.

b) Etap 2 — etap finatowy do 22 wrzesnia 2023 roku.
Warunkiem udziatu w konkursie jest zaakceptowanie Zasad konkursu.
Uczestnik moze zgtosi¢ maksymalnie 2 lIdee kreatywne. Kazda Idee kreatywng
przedstawi w prezentacji elektronicznej w formacie PDF nie dtuzszej niz 10 slajddw,
zawierajgcej co najmniej:

a) idee kreatywng kampanii wraz z uzasadnieniem,

b)  opis gtéwnych zatozen kreatywnych,

c) propozycje hasta kampanii,

d) koncepcje graficzng, dopuszczalny jest moodboard, szkic czy inna forma

graficzna,

e)  wstepna propozycje elementéw kampanii (ip.. filmy, plakaty, ulotktp.tp.),
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f) wstepng propozycje kanatéw dotarcia do grup docelowych.

Idea kreatywna powinna uwzgledniaé brief, ktéry jest zatgcznikiem nr 1 do Zasad
Konkursu.
Razem z prezentacjg Uczestnik sktada czytelnie wypetniony formularz zgtoszenia do

konkursu, ktéry jest zatgcznikiem nr 2 do Zasad Konkursu. Formularz zgtoszenia musi

by¢ podpisany przez Uczestnika konkursu lub osobe upowazniong do sktadania oferty

w imieniu Uczestnika konkursu. Organizator dopuszcza wniosek podpisany podpisem

kwalifikowanym, zaufanym lub osobistym, a takze przestanie cyfrowego odwzorowania

odrecznie podpisanego wniosku (skan), przy czym Organizator bedzie wymagat

zatgczenia do umowy oryginatu takiego wniosku.

Uczestnik biorgc udziat w konkursie jednoczesnie oswiadcza, iz zobowigzuje sie do

zachowania w tajemnicy oraz do nieudostepniania osobom trzecim wszelkich

materiatéw, dokumentéw oraz informacji, otrzymanych lub uzyskanych w sposdb

zamierzony lub przypadkowy od Organizatora w formie ustnej, pisemnej lub

elektronicznej, w zwigzku z udziatem w konkursie.

W etapie 2 konkursu Organizator dopuszcza mozliwos¢ spotkania z Finalistami, na

ktorym beda mogli przedstawic¢ Idee kreatywne. Terminy spotkan zostang ustalone w

trybie roboczym.

Idee kreatywna nalezy przesta¢ w formie elektronicznej w nieprzekraczalnym

terminie do dnia 11 wrzesnia 2023 do godziny 10:00 na adres e-mail:

kkrauze@polin.pl.

Idea kreatywna ztozona po terminie wskazanym w punkcie 8 lub niezgodna z zasadami

wskazanymi w punkcie 4 nie bedzie oceniana.

Idea kreatywna bedzie oceniana przez kaidego z cztonkéw komisji wedtug

nastepujacych kryteridow:

a) zgodnosc Idei kreatywnej z briefem Zatgcznik nr. 1 — 0-15 pkt.;

b) innowacyjnos¢, oryginalnosc i kreatywnosé przedstawionych idei kreatywnych,
przez co Zamawiajacy rozumie wykorzystanie niestandardowych dziatan

promocyjnych (czyli innych niz plakaty, spoty filmowe, reklamy prasowe i reklamy
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w mediach spotecznosciowych), ktore majg wysoki poziom emocjonalnego
zaangazowania odbiorcow — 0-15 pkt.;

c) dopasowanie jezyka, stylu komunikacji i rekomendowanych kanatéw
komunikacji do poszczegdélnych grup odbiorcéw, przez co Zamawiajgcy rozumie
komunikaty odwotujgce sie do wartosci i emocji wskazanej grupy docelowej oraz
trudnosc¢ przekazu — 0-15 pkt;

d) sita marki Muzeum POLIN w przekazie, rozumiana jako zgodnosc¢ z podrecznikiem
identyfikacji wizualnej, wziecie pod uwage dotychczasowej komunikacji Muzeum
w poszczegodlnych kanatach oraz bezposrednie dziatanie z publicznosciag Muzeum
—0-15 pkt.;

Maksymalna tgczna liczba punktéw, jakg moze uzyskaé Koncepcja od jednego cztonka

komisji to 60.

Laureatem konkursu zostanie Finalista, ktory uzyskat najwyzszg taczng liczbe punktow

od wszystkich cztonkéw komisji.

Uczestnik oswiadcza, ze Idea kreatywna bedzie wytworem jego osobistych dziatan, ze

bedzie posiadat autorskie prawa majgtkowe do Idei kreatywnej oraz, ze nie beda

naruszaty praw oséb trzecich.

Prawa autorskie

Finalista, z chwilg przejscia do 2 etapu konkursu, udziela Muzeum niewytgcznej licencji
do korzystania z autorskich praw majatkowych do Idei kreatywnej bez ograniczen
terytorialnych, w kazdej formie i postaci, w tym nieukoriczonej na nastepujgcych
polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — wytwarzanie dowolng technika
nieograniczonej ilosci egzemplarzy Koncepcji, w tym technikg drukarska, zapisu
magnetycznego, technika cyfrowg i komputerowg,

b) w zakresie rozpowszechniania — publiczne wystawienie, w tym w sieci Internet, a
takze publiczne udostepnianie Koncepcji w taki sposéb, aby kazdy mégt mie¢ do nich
dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym na stronie j www.polin.pl

Licencja, o ktérej mowa w ust. 1 powyzej zostaje udzielona na okres 1 roku.
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Licencja, o ktérej mowa w ust. 1 upowaznia Muzeum do udzielania dalszych licencji na
rzecz podmiotéw wspotpracujgcych z Muzeum bez wzgledu na forme wspotpracy.
Laureat konkursu zobowigzuje sie do przeniesienia autorskich praw majatkowych do
wszystkich projektéw powstatych na podstawie Idei kreatywnej bez ograniczen
czasowych i terytorialnych w kazdej formie i postaci, w tym nieukonczonej, na
nastepujgcych polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — wytwarzanie dowolng technika
nieograniczonej ilosci egzemplarzy materiatéw, w tym technika drukarska,
reprograficzng, audiowizualng, zapisu magnetycznego, technikg cyfrowg i
komputerows,

b) w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktdérych materiaty
utrwalono - wprowadzenie do obrotu, uzyczenie lub najem, wprowadzanie do
pamieci komputera, przesyfanie za pomoca sieci multimedialnej, w tym w sieci
Internet,

c) w zakresie rozpowszechniania w inny sposéb — publiczne wykonanie,
wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, w
tym w sieci Internet, przez stacje radiowg i telewizyjng, a takie publiczne
udostepnianie materiatéw w taki sposdb, aby kazdy mdgt mie¢ do nich dostep
W miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

Organizator jest uprawniony do dokonywania zmian w materiatach, w tym skrotow,
cie¢, ttumaczen, modyfikowania catosci lub pojedynczych fragmentéw materiatéw, ich
przerébek, zmian i adaptacji oraz tgczenia catosci i fragmentéw z innymi utworami.
Laureat upowaznia Organizatora do wykonywania w jego imieniu autorskich praw
osobistych do materiatéw, w tym do decydowania: o sposobie oznaczenia materiatéw
nazwiskiem Laureata, o nienaruszalnosci tresci i formy materiatéw oraz ich rzetelnego
wykorzystywania, o pierwszym udostepnieniu materiatéw publicznosci oraz o
nadzorze nad sposobem korzystania z materiatéw. Laureat zobowigzuje sie nie
wykonywaé wobec materiatéw swych autorskich praw osobistych.

Organizator nie jest zobowigzany do rozpowszechniania lub wykorzystania

materiatéw.
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IV.
30.

31.

32.

33.
34.

V.

35.

Uczestnik odpowiada za naruszenie dobr osobistych lub praw autorskich
i pokrewnych oséb trzecich, a w przypadku skierowania z tego tytutu roszczen
przeciwko Organizatorowi, Uczestnik zobowigzuje sie do catkowitego zaspokojenia
roszczen osob trzecich oraz do zwolnienia Organizatora od odpowiedzialnosci.

Laureat konkursu zobowigzuje sie do zawarcia umowy, ktérej przedmiotem bedzie
wykonanie projektéw na podstawie zaproponowanej przez siebie Idei kreatywne;j,
udziatu w warsztacie ze wskazanymi pracownikami Organizatora w celu dopracowania
Idei kreatywnej, przeprowadzenie konsultacji w czasie produkcji materiatéw do
kampanii oraz w czasie emisji kampanii oraz przeniesienie autorskich praw

majatkowych do wszystkich projektéw powstatych na podstawie Idei kreatywnej.

Harmonogram konkursu

Etap 1 — Idee kreatywne nalezy przesyta¢ do 11 wrzesnia 2023r. do godziny 10:00.
Etap 2:

a) do 18 wrzesnia 2023r. Komisja wybierze nie wiecej niz 5 Idei kreatywnych

b) do 22 wrzesnia 2023r. Komisja wybierze Laureata konkursu
Wyniki Etapu 1 i 2 bedg opublikowane na stronie internetowej Organizatora. Finalisci
zostang poinformowani o wynikach etapu 1 i 2 poprzez e-mail od Organizatora.
Zawarcie umowy z Laureatem konkursu nastgpi najpdzniej do dnia 30 wrzesnia 2023r.
Laureat zobowigzuje sie do wykonania ostatecznych projektow do produkcji do 31
pazdziernika 2023 r. oraz przeprowadzenia konsultacji w terminie od 1 listopada 2023
r. do 29 lutego 2024 r. oraz w terminie od 1 marca 2024 r. do 30 czerwca 2024 r., na

zasadach okreslonych w umowie (zatgcznik nr 6 do Zasad — IPU).

Komisja konkursu
W sktad komisji konkursowej wchodza:
a) Pan Jakub Wozniak — Kierownik Dziatu Komunikacji,
b) Pani Dagmara Marka-Wizor — Gtdwna Specjalistka ds. Projektéw Naukowych
c) PaniKatarzyna Krauze — Kierowniczka Dziatu Promocji i Marketingu,

d) Pani Marta Dziewulska — Kierowniczka Sekcji Biuro Prasowe i Rzeczniczka Muzeum
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e) Pani Marlena Bogusz — Kierowniczka Sekcji Promocji,

f) Pan Julia Borowska-Baczyk — Koordynatorka ds. Promocji,

36. Organizator zastrzega sobie prawo do zmiany sktadu komis;ji.

37. Posiedzenia komisji nie sg jawne.

38. Kazdy cztonek komisji dokonuje indywidualnej oceny kazdej Koncepcji oddzielnie.

VI. Nagroda

39. Zlaureatem konkursu zostanie zawarta umowa na wykonanie projektow na podstawie
Idei kreatywnej do produkcji kampanii spotecznej oraz konsultacje w czasie produkcji
materiatdw do kampanii oraz w czasie emisji kampanii.

40. Organizator przewiduje wynagrodzenie za nalezyte wykonanie projektéw w wysokosci 30
751 PLN brutto oraz 7379 PLN brutto za konsultacje w czasie produkcji materiatéw do
kampanii oraz w czasie emisji kampanii. W sumie 38 130 PLN brutto.

41. Pozostatym Finalistom za udzielenie licencji, o ktérej mowa w Rozdziale Il ust. 1 Zasad
przystuguje wynagrodzenie w wysokosci 1 230 PLN brutto.

42. Wynagrodzenia z tytutu udzielenia licencji dla Finalistéw bedzie wyptacone na podstawie
rachunku lub faktury.

VII. Postanowienia koncowe

43. Biorgc udziat w konkursie Uczestnik potwierdza, ze akceptuje postanowienia Zasad.

44. Uczestnik konkursu oswiadcza, ze znany jest mu fakt, iz tres¢ Umowy, a w szczegdlnosci

45.

przedmiot Umowy i wysoko$¢ wynagrodzenia, stanowig informacje publiczng w

rozumieniu art. 1 ust. 1 ustawy z dnia 6 wrzesnia 2001 o dostepie do informacji

publicznej (t.j. Dz. U. z 2019, poz. 1429), ktéra podlega udostepnieniu w trybie

przedmiotowej ustawy.

Organizator zastrzega sobie prawo do:

a) zmiany postanowien Zasad w przypadku zmian przepisow prawnych lub innych
istotnych zdarzen majgcych wptyw na organizowanie Konkursu.

b) odstgpienia od organizowania Konkursu bez podania przyczyny,
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47.
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c) nierozstrzygniecia konkursu w przypadku zbyt matej liczby przekazanych prac lub
prac, ktére nie bedg uznane za odpowiedZ na zadany brief (mniej niz 3 Idee
kreatywne)

d) niewytonienia Laureata.

Organizator zastrzega, ze nie bedzie udzielat zadnych informacji ani wyjasnien

dotyczacych konkursu telefonicznie.

Osobg wyznaczong do kontaktu ze strony Muzeum w sprawach konkursu jest:

Katarzyna Krauze kkrauze@polin.pl.

Z konkursu wyklucza sie Uczestnikdw konkursu, w stosunku do ktérych zachodzi
ktorakolwiek z okolicznosci wskazanych w art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia 2022
r. o szczegélnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na

Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego (Dz. U. z 2023, poz. 129).

Zataczniki do Zasad:

Zgtoszenie udziatu w konkursie,

Podrecznik identyfikacji wizualnej,

Raporty z badan nad antysemityzmem w Polsce prowadzone przez Muzeum POLIN,
Informacja prawna,

Istotne Postanowienia Umowy.
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