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Dotyczy: postepowania o udzielenie zamowienia publicznego prowadzonego w trybie
przetargu nieograniczonego na: ,Przygotowanie i realizacje kampanii informacyjno —
promocyjnej Muzeum, zgodnie z zatozonym briefem”

WYJASNIENIE TRESCI SIWZ

W zwigzku z wplynieciem zapytania do tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zamodwienia (dalej:
SIWZ). Zgodnie z art. 38 ust.2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r, Prawo zamodwien publicznych (tj. Dz.U.
z 2018 r., poz. 1986), Zamawiajacy udziela odpowiedzi:

Pytanie:

lle pomystéw / linii kreatywnych mozna ztozy¢ w ramach procesu przetargowego?

Odpowiedi:
Zgodnie z trescig Rozdziatu 2 ust. 5 SIWZ ,Wykonawca jest zobowigzany dotgczy¢ do oferty jedng
probke w postaci prezentacji, zawierajacej wstepng koncepcje kreatywna, skfadajaca sie z:

a) ogélnego opisu koncepcji kreatywnej catej kampanii oraz wizualizacji motywu przewodniego,
minimum 3 wstepne egzekucje (projektéw wstepnych plakatdéw), zgodne z koncepcjg
wstepna,

b) wstepnego hasta przewodniego, przy czym hasto powinno by¢ na tyle oryginalne by tatwo
byto je zapamietac grupie docelowej, przyporzadkowac i jednoznacznie utozsamic sie z ideg
marki POLIN;

c) wizualizacji wstepnego konceptu rozwigzan kreatywnych do internetu (minimum 3 wstepne
egzekucje), uzywanych na portalu Instagram: post, stories.

UWAGA! Do oferty nalezy dotaczy¢ tylko jedna probke.”

Wykonawca musi zatgczy¢ do oferty jedng prébke, zgodng z opisem zawartym w tresci Rozdziatu 5
ust. 2 SIWZ.




