REGULAMIN KONKURSU NA PROJEKT GADZETOW
PROMUJACYCH MUZEUM HISTORII ZYDOW POLSKICH/ WYSTAWE GLOWNA

1. Organizator konkursu

Muzeum Historii Zydéw Polskich, z siedzibg w Warszawie (00-157) przy ul. Anielewicza 6,
wpisanym do rejestru instytucji kultury prowadzonego przez Ministra Kultury i Dziedzictwa
Narodowego pod numerem RIK 89/2014, posiadajgcym nr NIP 525-234-77-28 i Regon 140313762

- zwane dalej ,Organizatorem”.

2. Partner konkursu

Stowarzyszenie Twoércow Grafiki Uzytkowej (STGU), z siedzibg w Warszawie (00-372), przy

ul. Foksal 11, wpisanym do rejestru prowadzonego przez Sgd Rejonowy dla m.st. Warszawy, XII
Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem KRS: 0000209180,
posiadajgcego numer NIP: 5252305948 oraz REGON: 015750749, ktére reprezentuje Pan Dawid

Korzekwa - Prezes Zarzadu.

3. Przedmiot konkursu

Przedmiotem konkursu jest zaprojektowanie linii gadzetow promujagcych Muzeum Historii
Zydow Polskich, Wystawe Gléwna, w tym przedmiotéw o tematyce zydowskiej,
spetniajacych najwyzsze standardy estetyczne i funkcjonalne, zgodnie

z opisem stanowigcym zatacznik nr 1 do niniejszego regulaminu.

4. Formuta konkursu
Konkurs ma charakter otwarty, jednoetapowy. Aby wzig¢ udziat w konkursie, nalezy dostarczyé

projekty gadzetow w formie elektronicznej.

5. Uczestnicy konkursu

a. Konkurs ma charakter miedzynarodowy, adresowany jest do projektantéw oraz firm
projektowych.b. Projekty mozna zgtasza¢ indywidualnie lub zespotowo.

c. Konkurs przeznaczony jest dla oséb petnoletnich.

d. W konkursie nie mogg bra¢ udzialu pracownicy organizatora, partnera oraz cztonkowie jury

konkursowego, a takze cztonkowie ich najblizszych rodzin.

6. Terminy
a. Nadsytanie projektéw: do 15 czerwca 2014

b. Ogtoszenie wynikéw: do 25 czerwca 2014.

7. Format i adres przesytania prac konkursowych.

a. Projekt nalezy przesyta¢ mailem, w formacie PDF, pod adresem : mhzp@stgu.pl, jako zatgcznik
o maksymalnej wielkosci do 5MB, zatytutowany nazwg autora.

b. W tytule maila powinna sie znajdowa¢ nazwa autora; w tresci maila nalezy poda¢ petne imie i
nazwisko autora lub autoréw; dane podmiotu zgtaszajgcego projekt, adres do korespondencji,
telefon kontaktowy, adres e-mail, ewentualny adres strony internetowe;.

c. Do projektu powinna by¢ dotgczona specyfikacja techniczna, projekt wykonawczy oraz kroétki

tekst uzasadniajgcy projekt i opisujgcy inspiracje projektanta.


mailto:mhzp@stgu.pl

8. Ocena prac
Prace oceniane bedg zgodnie z nastepujgcymi kryteriami:
a. oryginalnosc¢

b. zgodnos¢ z zatozeniami opisu konkursowego (zatgcznik nr 1).

9. Jury Konkursu

Oceny projektow zgtoszonych do Konkursu oraz wyboru zwycieskiego projektu

dokonuje Jury w nastepujacym sktadzie:

- prof. Dariusz Stola - Dyrektor Muzeum Historii Zydéw Polskich

- Zygmunt Stepinski — Zastepca Dyrektora Muzeum Historii Zydéw Polskich

- Karolina Sakowicz — Kierownik Dziatu Projektow Kulturalnych Muzeum Historii Zydéw Polskich
- Nikodem t.aniecki - Prezes Zarzadu WPG S.A., przedstawiciel sklepu Muzeum Historii Zydéw
Polskich

- prof. Michat Stefanowski — wiceprezes Stowarzyszenia Projektantéw Form Przemystowych

- Dawid Korzekwa - przedstawiciel Stowarzyszenia Twoércéw Grafiki Uzytkowej

- Elzbieta Skrzypek - cztonkini Stowarzyszenia Tworcow Grafiki Uzytkowej

10. Nagrody

- I miejsce — 6000 zt brutto

- Il miejsce — 4000 zt brutto

- [l miejsce — 3000 zt brutto

b. W przypadku wyboru pracy zespotu nagroda nie ulega zwielokrotnieniu i zostanie wyptacona
osobie wskazanej przez czionkéw zespotu, a w razie braku takiego wskazania poszczegdlnym
cztonkom zespotu w czesciach rownych.

c. Kwoty nagrod podlegajg opodatkowaniu na ogdlnych zasadach.

d. Kwota nagrody obejmuje wynagrodzenie za przeniesienie na Organizatora autorskich praw
majgtkowych i praw pokrewnych na Organizatora konkursu - w zakresie wskazanym w niniejszym
regulaminie oraz przygotowanie projektu wykonawczego przez Laureata Konkursu.

e. Nagroda zostanie wyptacona na podstawie pisemnej umowy zawartej przez Organizatora z
autorem/autorami pracy lub podmiotem dokonujgcym zgtoszenia pracy, ktéremu bedg przystugiwac
autorskie prawa majgtkowe do pracy.

11. Ogtoszenie wynikow

a. Wyniki konkursu zostang ogtoszone do 25 czerwca na stronie internetowej Organizatora, stronie
partnera konkursu oraz w mediach.

b. Laureaci Konkursu podczas kazdego etapu zostang poinformowani o jego rozstrzygnieciu

indywidualnie.

12. Prawa autorskie

a. Do Konkursu mozna zgtasza¢ prace konkursowe, w stosunku do ktérych zgtaszajgcemu
przystugiwa¢ bedg nieograniczone autorskie prawa majgtkowe; zgtaszane prace konkursowe nie
mogqg narusza¢ praw autorskich osaéb trzecich.

b. Przez zgtoszenie pracy konkursowej zgtaszajgcy udzielajg Organizatorowi niewytgcznej licencji

na korzystanie z pracy konkursowej dla celdéw zwigzanych z przeprowadzeniem Konkursu, ocena



prac i opublikowaniem wynikéw, a takze w celu promocji Konkursu. Zgtaszajgcy biorgcy udziat w
konkursie wyrazajg zgode na publikacje swoich prac w celach promocyjnych konkursu -

publikowane do tego celu prace bedg opatrzone informacja o autorze.

c. Nagrodzeni uczestnicy konkursu zobowigzani sg do przeniesienia na rzecz Organizatora
autorskich praw majatkowych i praw pokrewnych do pracy konkursowej, na podstawie odrebnej
umowy, na polach eksploatacji obejmujgcych:

i. w zakresie utrwalania i zwielokrotniania - wytwarzania kazdg mozliwg technikg, w
szczegollnosci drukarska, reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technikg cyfrowa,
Swiattoczutg, audiowizualng, optyczng, drukarskg, komputerowg, video Ilub inng,
wprowadzenie do pamieci komputera, przesytanie przy pomocy sieci multimedialne;,
komputerowej i teleinformatycznej, w tym Internetu - w nieograniczonej liczbie
egzemplarzy;

ii. w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

iii. w zakresie rozpowszechniania utworu w inny sposéb - publiczne wykonanie, wystawienie,
wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie
w taki sposoéb, aby kazdy mégt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w sieciach Internet, intranet i innych sieciach teleinformatycznych,
multimedialnych i komputerowych oraz w srodkach masowego przekazu;

iv. wykorzystywania utworu w celach statutowych, reklamowych, promocyjnych i
marketingowych Muzeum Historii Zydéw Polskich na polach eksploataciji, o ktérych mowa w
pkt i-iii) powyzej;

v. zastosowania utworéw do wykonania, produkcji i rozpowszechniania gadzetéw w
nieograniczonej liczbie egzemplarzy oraz ich dowolng eksploatacje na polach okreslonych
w pkt i-iv) powyzej.

d. Umowa, o ktérej mowa w pkt c), zawieraé bedzie takze zezwolenie dla Organizatora na
wykonywanie zaleznych praw autorskich do utworéw oraz bedzie przenosi¢ na Organizatora prawo
zezwalania na wykonywanie zaleznych praw autorskich do utworéw — w zakresie obejmujgcym
dowolne opracowanie utworéw (w tym ttumaczenia, przerdbki i adaptacje) oraz rozporzadzanie i
korzystanie z opracowan na polach eksploatacji wskazanych w pkt c) powyze;j.

Organizator konkursu dopuszczajg mozliwos¢ ewentualnych modyfikacji zwycieskiego projektu,
przy wspotpracy z autorem, z poszanowaniem oryginalnej formy projektu.

e. Organizator bedzie jest uprawniony do eksploatacji utworéw w kraju i za granicg przez caty okres
trwania praw autorskich oraz do rozporzgdzania prawami autorskimi na rzecz osoéb trzecich, w tym
do udzielania licencji na korzystanie z utworéw.

f. Umowa, o ktdérej mowa w pkt. c), zawieraé bedzie takze upowaznienie dla Organizatora do
wykonywania w imieniu autoréw utworéw autorskich praw osobistych do utworéw, w tym do
decydowania o sposobie oznaczenia utwordéw nazwiskiem autora lub o udostepnianiu ich
anonimowo, 0 nienaruszalnosci tresci i formy utworéw oraz ich rzetelnego wykorzystywania, o
pierwszym udostepnieniu utworéw publicznosci oraz o nadzorze nad sposobem korzystania z
utworow.

g. Organizator nie bedzie zobowigzany do rozpowszechniania lub wykorzystania utwordow.



13. Postanowienia konncowe

a. Zgtoszenie pracy w konkursie jest jednoznaczne z akceptacjg jego regulaminu; uczestnicy
zgtaszajgcy prace w konkursie wyrazajg zgode na przetwarzanie danych osobowych przez
Muzeum Historii Zydéw Polskich, z siedzibg w Warszawie, ul. Anielewicza 6, 00-157 Warszawa, w
celu organizacji konkursu i jego rozstrzygniecia, a takze eksploatacji prac konkursowych, zgodnie z
przepisami ustawy z dnia 29 sierpnia 1997 roku o ochronie danych osobowych. Podanie danych
jest dobrowolne za$ Uczestnikowi przystuguje prawo dostepu do tresci swoich danych i ich
poprawiania.

b. W kwestiach spornych decyduje jury konkursu.

c. W sprawach nieuregulowanych w niniejszym Regulaminie zastosowanie majg odpowiednie
przepisy obowigzujgcego prawa.

d. Organizator konkursu zastrzega sobie prawo do opublikowania imienia, hazwiska/nazwy

i informacji o laureatach konkursu, a takze projektéw konkursowych oraz umieszczenia tych
informacji w materiatach promocyjnych organizatora.

e. Wszelkich dodatkowych informacji udziela sekretariat Konkursu:

Stowarzyszenie Tworcow Grafiki Uzytkowej, tel. 517 195 489, email: mhzp @stgu.pl

Zatgczniki do Regulaminu:
1. Brief konkursowy



Zatacznik nr 1

Brief dla projektantéw

MIEDZYNARODOWY KONKURS NA LINIE GADZETOW PROMUJACYCH
MUZEUM HISTORII ZYDOW POLSKICH

Cel :

Zaprojektowanie linii przedmiotéw promujgcych Muzeum Historii Zydéw Polskich, Wystawe
Gtéwng, w tym przedmiotéw o tematyce zydowskiej, spetniajgcych najwyzsze standardy estetyczne
i funkcjonalne. Wybrane linie gadzetéw zostang wdrozone do produkcji aby w efekcie stanowi¢
statg oferte sklepu muzealnego.

Proponowane przedmioty powinny zachowac $cisty zwigzek z wartosciami marki oraz przekazywac
gtdwne cechy ogolnej koncepcji Muzeum.

Konkurs kierowany jest do srodowisk projektantow: studentéw i absolwentow szkdt i uczelni

artystycznych.

Zawartos¢ briefu:
o Charakterystyka projektu, Muzeum oraz Wystawy Gitoéwnej
o Wytyczne rynkowe
e Woytyczne ekonomiczne
e Wytyczne wzornicze
e Wytyczne produkcyjne (materiatowe)

e Kryteria oceny projektow

CHARAKTERYSTYKA PROJEKTU:
Przedmiotem konkursu jest projekt linii gadzetéw inspirowanych Muzeum Historii Zydéw Polskich i
jego Wystawg Gtéwng. Cele jakie chcemy osiggnaé:
1) pozyskanie konkretnych, innowacyjnych projektéw w celu wykorzystania ich do budowania
wizerunku instytuciji.
2) popularyzacja wysokich standardéw wzornictwa jako formy oryginalnej promocji marki.
3) kreowanie wizerunku muzeum jako instytucji nastawionej na innowacje, wspierajgce;j
rozwoj kultury, sztuki i designu.
4) nawigzanie kontaktéw z artystami, projektantami, kuratorami, dziennikarzami oraz dotarcie

z informacjg do wybranych grup docelowych.

- O MUZEUM

Muzeum jest punktem odniesienia dla wszystkich zainteresowanych dziedzictwem Zydéw polskich
oraz znakiem dokonujgcego sie przetomu we wzajemnych stosunkach Polakéw i Zydéw. Istnienie
muzeum ma za zadanie wspomaoc rozwoj tozsamosci zydowskiej wsrdd odradzajgcej sie wspdlnoty
Zydéw polskich, a jednym z jego zadan jest wspieranie inicjatyw lokalnych i ogdlnokrajowych,
podejmowanych w demokratycznej Polsce, aby na nowo przemysle¢ doswiadczenie wspétzycia
obu spotecznosci. Muzeum jest jednak nade wszystko miejscem spotkan ludzi, ktérzy pragng lepiej

poznac przesztosc i wspotczesng kulture zydowska, chcg zmierzy¢ sie ze stereotypami i ograniczyé



zjawiska zagrazajgce wspotczesnemu Swiatu, takie jak ksenofobia i nacjonalistyczne uprzedzenia.

W tym sensie jest to miejsce dla wszystkich, promieniujgce ideami otwartosci, tolerancji i prawdy.

Muzeum miesci sie w wyjgtkowym budynku.

Autorami projektu, wylonionego w konkursie w 2005 roku, jest zespot architektow z finskiej
pracowni architektonicznej Lahdelma & Mahlaméaki Oy, Helsinki, pod kierownictwem Rainera
Mahlamaki. Zwycieski projekt zostat wybrany sposréd ponad 100 zgtoszonych do otwartego,

miedzynarodowego konkursu.

Muzeum zostato zaprojektowane na planie kwadratu w postaci szescianu o szklanych Scianach.
Elewacja jest wykonana ze szklanych paneli i miedzianej siatki. Panele pokrywajg litery hebrajskie i
tacinskie ukfadajace sie w stowo Po-lin, ktére jest nawigzaniem do legendy o pierwszych
zydowskich osadnikach na ziemiach polskich. Autorkg projektu liter jest Klementyna Jankiewicz.
Hol gtéwny tworzg krzywoliniowe sciany. Jego pusta przestrzen to symbol pekniecia w historii
polskich Zydéw. Przypomina swym ksztattem wawdz, co ma by¢ nawigzaniem do przejscia przez
Morze Czerwone znane z Ksiegi Wyjscia. Wejscie do gmachu ma ksztatt hebrajskiej litery taw, na
ktérg zaczynajg sie m.in. hebrajskie stowa tarbut (,kultura”) oraz tewa (,arka”).

W 2008 projekt muzeum otrzymat nagrode the Chicago Athenaeum International Architecture
Award a w roku 2013 nagrode Eurobuild Awards w kategorii Architectural Design of the Year.

- O WYSTAWIE GLOWNEJ

Wystawa gtéwna Muzeum to podréz przez 1000 lat historii Zydéw polskich — od $redniowiecza do
wspotczesnosci. W oémiu galeriach zwiedzajgcy poznajg odpowiedz na pytania: jak Zydzi pojawili
sie w Polsce? W jaki sposéb nasz kraj stat sie centrum zydowskiej diaspory i domem dla
najwiekszej spotecznosci zydowskiej na Swiecie? Jak przestat nim by¢ i jak zycie zydowskie
odradza sie w dzisiejszej Polsce?

Wystawa opowiada te historie z Zzydowskiej perspektywy, oddajgc gtos ludziom zwyktym
i niezwyktym. Zydowskim kupcom, uczonym, artystom. Rabinom, gospodyniom domowym,
politykom. Kronikarzom, dzieciom, rewolucjonistom. Tym, ktérzy zgineli i tym, ktérzy przetrwali.
| wielu innym...

Wystawa to takze opowie$é¢ o tysigcu lat wspotistnienia Zydéw i Polakéw: o wspbtpracy,
wspotzawodnictwie i konfliktach, autonomii, integracji i asymilacji. Nie unika trudnych tematéw, ale

wydobywa tez jasne karty wspolnej historii.

Wiecej informacji o Muzeum i Wystawie Gtéwnej: http://www.jewishmuseum.org.pl/

WYTYCZNE RYNKOWE:

Gadzety promocyjne to niezbedny element promocyjny kazdego Muzeum. Sg one elementem
sukcesu marketingowego instytucji, przedmiotem pamigtkowym, kolekcjonerskim. Wzorem
najwiekszych i najpopularniejszych muzeéw na $wiecie gadzety promujgce Muzeum Historii Zydéw
Polskich powinny stanowi¢ uzupetnienie jego bogatej oferty programowej i stanowi¢ statg oferte
sklepu muzealnego.



WYTYCZNE EKONOMICZNE:

Projektanci przystepujacy do konkursu powinni wzigé pod uwage zaréwno oryginalng forme
wzorniczg jak i racjonalizacje jednostkowych kosztéw produkcji gadzetu oraz prawdopodobny
potencjat sprzedazowy. Maksymalny koszt produkcyjny najdrozszego gadzetu nie powinien

przekraczac 200 zt netto.

WYTYCZNE WZORNICZE:

Prace konkursowe w formie projektéw koncepcyjnych linii gadzetéw powinny uwzglednia¢ podziat
na przedmioty wyjatkowe/ekskluzywne i na przedmioty codzienne/masowe.

Przedmioty ekskluzywne to przedmiot/obiekt artystyczny produkowany w limitowanej serii,
numerowany/sygnowany przez tworce.

Przedmioty codziennego uzytku to przedmioty klasyfikowane w kategoriach:

- szkofa/biuro

- dom/drobne przedmioty uzytkowe, dekoracyjne

- gadzet, pamigtka z muzeum

- bizuteria, ozdoby

- projekt graficzny do wykonania na kubkach, koszulkach, torbach itp.

- zabawki

Aby wzig¢ udziat w konkursie nalezy przesta¢ minimum dwie propozycje przedmiotéw
ekskluzywnych oraz pie¢ propozycji przedmiotéw codziennego uzytku, z wyzej proponowanego

zakresu. Propozycje powinny tworzy¢ spojng estetycznie linie.

WYTYCZNE PRODUKCYJNE (materiatowe):
Gadzety powinny by¢ wykonane z materiatdw realnie dostepnych na rynku polskim, badz
zagranicznym, przy zatozeniu, iz produkcja powinna zaktada¢ optymalizacje kosztow a ramy

czasowe produkgcji nie powinny by¢ dtuzsze niz 3 miesigce.

KRYTERIA OCENY PROJEKTOW:
- oryginalne wzornictwo
- potencjat sprzedazowy

- szacowany koszt produkciji



