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PZP.271.12.2019 Warszawa, 17.06.2019

Dotyczy: postgpowania o udzielenie zamdwienia publicznego prowadzonego w trybie
przetargu nieograniczonego na: ,Przygotowanie i realizacje kampanii informacyjno —
promocyjnej Muzeum, zgodnie z zatozonym briefem”

WYJASNIENIE TRESCI SIWZ

W zwigzku z wptynieciem zapytania do tresci Specyfikacji Istotnych Warunkéw Zaméwienia (dalej:
SIWZ). Zgodnie z art. 38 ust.2 ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r, Prawo zamdwien publicznych (tj. Dz.U.
z 2018 r., poz. 1986), Zamawiajacy udziela odpowiedzi:

Pytanie 1:

Czy na grafikach umieézczonych w postach i w insta stories Wykonawca musi umieszcza¢ logotyp
Muzeum?

Odpowiedi:

Nie, Wykonawca nie musi umieszczac logotypu w postach i insta stories.

Pytanie 2:
Jakie nosniki reklamy OOH, poza citylight, przewidujg Paristwo do wykorzystania w trakcie kampanii?
Odpowiedi:

Zamawiajgcy przewiduje tylko nosnik CLP.

Pytanie 3:

Przygotowanie ilu grafik i ilu materiatéw video dla kampanii w Google Ads przewidujg Panstwo
w ramach realizacji kampanii?

Odpowiedz:

Zamawiajacy przewiduje tacznie przygotowanie od 16 do 20 grafik i materiatéw wideo dla kampanii
w Google Ads.
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Pytanie 4:

Budzet w jakiej wysokosci zostat zabezpieczony na realizacje zamdwienia?

Odpowiedi:

Zamawiajacy, zgodnie z trescig art. 86 ust. 3 bezposrednio przed otwarciem ofert podaje kwote, jaka
zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia.

Zamawiajgcy jednoczesnie informuje, ze zmienia tre$¢ Rozdziatu 11 ust. 2 i 4 SIWZ, nadajac im
nastepujgce brzmienie:

»2. Termin sktadania ofert: do 24 czerwca 2019 roku do godz. 10:00.

4, Termin otwarcia ofert: 24 czerwca 2019 roku godz. 10:15.”




